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LILI SIDONIO, creadora 
y musa de la marca con su 
propio nombre.
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	  Con una presencia internacional de más de 7.600 puntos de venta situados 
en Europa, Estados Unidos, Canadá, Oceanía, América Latina y Asia, las marcas 
Gabrielle, Molly Bracken, Lili Sidonio y Molly Bracken Girl representan un pool de 
moda líder con una oferta completa y competitiva.

	 La historia de Molly Bracken se extiende más allá de las fronteras y el tiempo; 
en la campiña irlandesa de los años 20, donde las fotos color sepia de una joven 
descubiertas por Catherine y Julian Sidonio se convertirán en la auténtica fuente de 
inspiración para estos amantes de la moda. Un legado único que los creadores de la 
marca quisieron transmitir a través de colecciones que mezclan lo bohemio con lo 
retro chic.		
	 En 2008 nace Molly Bracken, una marca dedicada a la mujer de hoy, 
compuesta por hermosas piezas con estampados y colores exclusivos.
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En 2011, dará a luz a Mini Molly, la 
marca para las más pequeñas de la 
familia.
 
Posteriormente, en 2016, se lanza la 
primera cápsula de Lili Sidonio. La 
musa y diseñadora de esta colección 
con toques arty pop es la hija menor 
de los creadores, Lili, que por aquel 
entonces tenía solo 14 años.
 
En 2020 y 2021 nace la primera línea 
loungewear: La Maison by Molly 
Bracken.
 
2022 será un año histórico con el 
gran lanzamiento de la colección de 
baño: Le Bain de Molly Bracken. Una 
nueva forma de expresar los puntos 
fuertes de nuestras marcas: colores, 

estampados exclusivos, detalles, 
materiales ligeros y sutiles.
 
En 2023, Lili Sidonio, enriquece su 
colección de verano con una gama de 
trajes de baño con los estampados 
divertidos y coloridos característicos de 
la marca, a su vez, Gabrielle presenta 
para la misma temporada una colección 
con un estilo bohemio y glamuroso 
actualizado.

La compañía
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NUESTRAS CIFRAS 

4 marcas

34 países

5 continentes

250 trabajadores
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7,600 puntos de venta
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COLECCIÓN MUJER 		
25 - 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : RETRO BOHEMIO

COLECCIÓN MUJER 		
30 - 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIAN CHIC 
ECO-RESPONSABLE, CON MATERIALES RECICLADOS

COLECCIÓN MUJER 		
25 - 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : ROPA FORMAL PARA UNA MUJER 
ELEGANTE Y URBANA

COLECCIÓN MUJER « SWIMWEAR »
20 À 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : SWIMWEAR

COLECCIÓN MUJER « LOUNGEWEAR »
25 - 45 AÑOS
ADN Y ESTILO : CASUAL Y BOHEMIO VINTAGE

COLECCIÓN MUJER 		
25 - 35 AÑOS
ADN Y ESTILO : POP, ARTY, GRÁFICO

COLECCIÓN INFANTIL
8 À 16 AÑOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIO/GIRLY ROCK
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NUESTRAS MARCAS 
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COLECCIÓN MUJER « SPORTSWEAR »
20 À 40 AÑOS
ADN Y ESTILO : SPORTSWEAR
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Comida en el campo, Molly Bracken - archivo Creación de Mini Molly Lili Sidonio colección S/S 25Molly Bracken colección S/S 25

FECHAS CLAVE
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NEW !
• MOLLY BRACKEN 
NOMBRADA
EMPRESA DEL AÑO 
POR TPM
•  CREACIÓN DE UN 
TALLER DE DISEÑO 
DE 1.000 M² EN LA 
SEDE
• LANZAMIENTO DE 
LOS «RENDEZ-VOUS 
MODE» EN DIRECTO

CREACIÓN 
DE LA MARCA 
MOLLY BRACKEN          

CREACIÓN 
DE LA MARCA 
MINI MOLLY 

VERANO 2016 : 
MOLLY BRACKEN 
Y LA MARCA 
FRANCESA
«ARMOR LUX» 
CREAN UNA 
COLECCIÓN 
CÁPSULA

VERANO 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CREA LA MARCA 
GABRIELLE 

MOLLY BRACKEN 
CELEBRA SUS 10 
AÑOS. 
             
REDISEÑO DE SUS 
LOGOS.

MOLLY BRACKEN 
LANZA SU NUEVA 
PLATAFORMA B2B 

MOLLYBRACKEN 
LANZA 3 
NUEVAS LINEAS
LE SOIR
LE BAIN
LE SPORT

CREACIÓN 
DE LA SUDADERA 
POMPÓN, 
PRENDA ICONO 
DE LA MARCA

NUEVO DISEÑO DEL 
LOGO 

MOLLY BRACKEN 
LANZA SU PÁGINA
WEB

DESAROLLO 
DEL PROGRAMA 
DE RSC, DEDICADO 
A LA CAUSA SOCIAL
 Y MEDIOAMBIENTAL

LANZAMIENTO 
DE LA COLECCIÓN
LA MAISON 
BY MOLLY BRACKEN

LILI SIDONIO 
LANZA SU LÍNEA 
DE BAÑO 
 
GABRIELLE  
PRESENTS HER  
STYLE  
SPRING-SUMMER  
2023

INVIERNO 2017 : 
MOLLY BRACKEN 
CREA LA MARCA 
PREMIUM 

INVIERNO 2016 : 
MOLLY BRACKEN LANZA 
LA COLECCIÓN CÁPSULA
LILI SIDONIO

FIRMA COMPROMISO 
«CERO PIELES 
ANIMALES» 
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PRESENCIA INTERNACIONAL 

EUROPA INTERNACIONAL
EE.UU.
CANADA
AUSTRALIA 
NUEVA ZELANDA
GRAN BRETAÑA

CHINA 
HONG KONG
JAPÓN
COREA DEL SUR
EMIRATOS ÁRABES UNIDOS

MÉXICO 
CHILE 
ECUADOR 
COSTA RICA
PUERTO RICO 

FRANCIA 
ANDORRA
ESPAÑA
PORTUGAL

PAÍSES BAJOS 
BÉLGICA 
LUXEMBURGO
SUIZA
ITALIA

ALEMANIA 
AUSTRIA 
GRECIA
ESTONIA 
LETONIA

LITUANIA 
POLONIA
IRLANDA

Impl�taión

Nuestras oficinas                     4 ( Francia, España, Inglaterra y EE.UU. )
Puntos de ventas                         + de 7600 
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IMPLANTACIÓN  360° 
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CADENAS 
MULTI-MARCA 
INDEPENDIENTES

TIENDAS 
MULTI-MARCA 
INDEPENDIENTES
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SHOPS 

CORNERS

LA REDOUTE

EL CORTE 
INGLÉS

SHOWROOM 
PRIVÉ

VEEPEE ...

WHO’S NEXT

MAGIC VEGAS

MAGIC NASHVILLE

COTERIE NYC

ATLANTA APPAREL

DALLAS APPAREL

CHICAGO COLLECTIVE

VANCOUVER METRO 
SHOW

MIAMI SWIM SHOW
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NUESTROS SHOWROOMS 
FocusFocus



Page 9

ADISTINTA
Fashion
Mode

Stock 
Américain
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Focus
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RESTOCK

PÁGINA   B 2B
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PLATAFORMA B2B 

	 Las marcas de Molly Bracken están ahora disponibles en una plataforma 

de reposición profesional, lo que permite a los clientes que trabajan en temporada 

gestionar su reposición de forma ágil y organizada.

	 Este nuevo recurso logístico ofrece la oportunidad de ver toda la colección, 

descubrir nuevos estilos y completar los pedidos iniciales, para gestionar mejor la 

temporada y optimizar el rendimiento.

Web
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	 Mol ly  Bracken ofrece looks ret ro-bohemios y  v intage , 

marcados por  con un toque f rancés con acento anglosajón.

	 Dedicada a  mujeres  act ivas  que buscan una moda femenina 

y  responsable  a  buen prec io .  Mol ly  Bracken propone co lecc iones 

atempora les  y  con d iseños espectaculares .

	 Los estampados exc lus ivos de  la  marca ,  las  formas,  los 

mater ia les  y  los  co lores  representan e l  d ía  a  d ía  de  una mujer  segura 

de  s í  misma que busca un look cómodo y  con múl t ip les  opciones.

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus
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IMÁGENES DE CAMPAÑA
Primav�a - V��o 2025
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	 Lili Sidonio destaca con su estilo pop y urbano con toques artísticos.

	

	 Reinventa con inspiración los modelos icónicos de los años 80 y 90, 

se divierte replanteando los clásicos códigos preppy y rock, además de los must-

haves de nuestro armario en un nuevo juego de volúmenes y materiales.

	 Cortes vanguardistas y formas oversized, toques llamativos, aires 

extravagantes : LILI SIDONIO nos introduce en su universo de moda con ligeros 

acentos británicos, como si fuese un regreso a los orígenes... un armario versátil 

como el soñado por las jóvenes de hoy en día.

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus
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IMÁGENES DE CAMPAÑA
Primav�a - V��o 2025
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	 Un armario para niñas de 8 a 16 años, desde preadolescentes hasta 

adolescentes, una colección con acentos boho-rock, que da prioridad a 

materiales, colores y detalles. 

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus
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IMÁGENES DE CAMPAÑA
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Primav�a - V��o 2025  
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	 Dedicada a una mujer activa y en búsqueda de un look delicado y único, 

Gabrielle ofrece un posicionamiento estilístico con elegancia bohemia y glamour.

	

	 Con un enfoque eco-responsable, Gabrielle reinventa las piezas icónicas del 

estilo crucero, con materiales sutiles y refinados.

 

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus
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	 La colección «Le Soir by Molly Bracken» combina la elegancia y la pureza en 

hermosos tonos pastel y elegantes longitudes.  

	 Los maxivestidos, los monos fluidos y los vestidos formales completan el 

vestuario con un espíritu sutilmente chic.

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus

L
E
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IRCápsulas
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POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus

	 Catherine Sidonio ha diseñado una colección completa dedicada al baño.

Respondiendo con sutileza a los códigos de estilo de Molly Bracken, 80 piezas de inspiración román-

tica y bohemia nos llevan al sol con feminidad...

Las piezas de ganchillo de estilo ibicenco se conjuntan con faldas largas caladas y pequeños ves-

tidos halter, los colourblock se combinan con estampados, los materiales de purpurina aportan brillo y 

glamur a los trajes de baño creando siluetas perfectas para una salida nocturna, sutiles estampados de 

animal print destacan en bañadores con un solo hombro, también, pantalones fluidos y pareos ligeros 

con motivos vegetales y coloridas palmeras se hacen eco de la exuberancia del verano.
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	 Nuestros nuevos estilos de vida son la fuente de inspiración para las colecciones de 

«La Maison par Molly Bracken». Catherine Sidonio, nuestra diseñadora, combina a la perfec-

ción los looks de teletrabajo con el deseo de estar y sentirse guapa en casa.

	 Una combinación de prendas chic a la par que cómodas con estampados lleva-

dos a conjuntos y kimonos, punto fino, rasos delicados o tejidos fluidos. Una colección de 

loungewear muy femenina y colorida.

POSICIONAMIENTO DE MARCA
Focus
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COMUNICACIÓN GLOBAL A GRAN ESCALA

M
E

D
IO

S PRENSA 
FEMENINA

RETRATOS E 
HISTORIAS DE 
ÉXITO

GRANDES 
FORMATOS EN 
EXTERIOR 

METRO EN PARÍS

AUTOBUSES EN 
PARÍS

CENTROS 
COMERCIALES
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S COMUNIDAD
FACEBOOK

COMUNIDAD 
INSTAGRAM

COMUNIDAD 
TWITTER

COMUNIDAD 
TIK-TOK 

COMUNIDAD 
LINKEDIN

PROGRAMA DE 
INFLUENCERS
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S COLABORACIONES 

CON LA PRENSA 
AND REDES 
SOCIALES 

SORTEOS Y 
CONCURSOS  

ACCIONES DE 
CO-BRANDING     

W
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B PÁGINA WEB

PÁGINA B2B

NEWSLETTERS
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FRANCIA

ITALIA

PORTUGAL

ALEMANIA

POP-UP 
EFÍMERO

Marketing
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	 Molly Bracken comunica y tiene una visibilidad global a 

escala internacional.

	 Prensa, publicidad, TV, influencers, acciones de 

co-branding, redes sociales, colaboraciones…, nuestras 

marcas están presentes en todos los medios y formatos 

de comunicación más vanguardistas.

Marketing
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RETRATOS E HISTORIAS DE ÉXITO
Média
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RETRATOS E HISTORIAS DE ÉXITO
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MODA, NOSTALGIA E
IRREVERÊNCIA: JULIAN

SIDONIO É O HOMEM POR
TRÁS DA MARCA FEMININA DO

MOMENTO
O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023

Máxima

undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken é, segundo Julian, dedicada às mulheres de hoje, com peças

intempestivas revisitadas.

O nome desta marca francesa é dedicado à avó de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

F
"É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas.

Este espírito boémio dos anos 70 marca as nossas coleções e é isso que os

nossos clientes adoram", conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca

francesa Molly Bracken, que já se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional.

A história de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criação foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,

nos longínquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e

forte, é nada mais nada menos do que a avó de Julian Sidonio.

"A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua era

pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo, tinham o

seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino e esta era

inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken"

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine – que também assume o

papel de diretora artística –, o objetivo e visão das diferentes coleções é transmitir esta

herança, história distinta e detentora de uma nostalgia quase mística.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia com os

tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um preço controlado. É

por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gama de

cores e tamanhos. As coleções destinam-se a todos os estilos femininos. Esta é a base

do nosso modelo de negócio", reflete o codiretor, em entrevista exclusiva à Cofina,

sobre as mensagens e valores que pretende transmitir às mulheres através da Molly

Bracken, como homem por detrás de uma marca feminina mas também como pai.

A Molly Bracken retém na sua essência uma feminilidade única e elegante,

combinando harmoniosamente o estilo boémio e retro chic com uma feminilidade

poderosa, através da elaboração de peças em renda, lantejoulas e outros tecidos mais

delicados.

São os cortes e os detalhes aprimorados que elevam o vestuário e os acessórios,

tornando cada coleção uma ode ao estilo francês, tipicamente sofisticado, e à

originalidade do estilo anglo-saxónico, refletindo a ascendência irlandesa da marca.

Julian Sidonio, com quem estivemos à conversa, não só é um homem num mundo de

mulheres como é o ponto de partida e a força impulsionadora do papel disruptivo da

Molly Bracken além-fronteiras.

Como nasceu a Molly Bracken?

A Molly Bracken era a minha avó irlandesa. Uma figura feminina que simboliza a sua

era pós-vitoriana. Depois da guerra, as mulheres, enquanto mulheres acima de tudo,

tinham o seu destino nas suas próprias mãos com coragem e resiliência… este destino

e esta era inspiraram-nos e são o ponto de partida da aventura da Molly Bracken.

Como define o estilo da "Mulher Molly Bracken"?

É um estilo essencialmente feminino, definido por padrões e cores exclusivas. As

referências vintage são os nossos marcadores, um inteligente twist para obter uma

combinação que mistura vários géneros. Este espírito boémio dos anos 70 marca as

nossas coleções e é isso que os nossos clientes adoram.

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa

linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espírito empreendedor e adoramos

moda. Está nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visão de moda

muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovem e

hoje como mulher jovem. Códigos urbanos e artísticos com referências aos anos 80 e

90. Tal como a mãe, a Lili ama arte e dela extrai muitas referências, mas mais

contemporâneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins

School e está agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus

conhecimentos e a sua visão do mundo. É definitivamente uma designer e uma

mulher que decide o seu próprio destino.

A pandemia teve impacto no negócio? O comércio retalhista

ainda está "vivo e bem"?

A pandemia mudou a situação. Os consumidores mudaram para o mercado online,

mas agora estão novamente a virar-se para o retalho. Hoje, é necessário multiplicar os

canais de venda, reorganizar a distribuição e adaptar o marketing para atingir

múltiplos alvos. Deste lado, somos distribuídos através dos nossos parceiros

multimarcas e grandes superfícies, o que nos permite estar amplamente

representados sem passar necessariamente para as lojas em nome próprio.

O espaço físico de vendas continua a ser importante na experiência do cliente. O

conceito, o contacto com o produto, os cortes, os materiais e o merchandising são

fundamentais para perceber as coleções. É importante saber como adicionar,

alavancar e multiplicar as oportunidades internacionais de modo a chegarmos

eficazmente ao cliente final.

"As nossas coleções – femininas e coloridas, com materiais fluidos e suaves – são

espontaneamente apreciadas nestas regiões onde o sol é omnipresente"

Atualmente, no mundo da moda, está a ser dada muita

atenção à sustentabilidade no processo de produção. Como

marca plenamente ecorresponsável, que passos deu a Molly

Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentável para

as novas coleções?
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RETRATOS E HISTORIAS DE ÉXITO
Média
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AUTOBUSES 	 Cobertura completa en la red 

de autobuses de la capital de la moda. En P��
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GRANDES FORMATOS EN EXTERIOR
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	 Ya sea en los principales emplazamientos de 

grandes almacenes o en vallas publicitarias en las principales 

capitales mundiales, Molly Bracken destaca.

Média
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@mollybracken_official

3 k followers
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COMUNIDAD
INSTAGRAM, FACEBOOK Y TIKTOK 

@mollybracken_official

153k seguidores

Molly Bracken Officiel

116 k  seguidores
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Lili Sidonio

1,7 K followers
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COMUNIDAD
INSTAGRAM, FACEBOOK, TIKTOK 

lilisidonio_official

30,1k seguidores

Lili Sidonio

3,2 K seguidores
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	 Las influencers o prescriptoras de marca es una de nuestras principales vías para 

dar visibilidad a nuestras marcas a nivel internacional. FRANCIA, ESPAÑA, ITALIA, PORTU-

GAL, ALEMANIA, BÉLGICA, INGLATERA, EEUU, CANADÁ, GRECIA, IRLANDA ... 

	 Colaboramos de forma regular tanto con conocidas y reputadas influencers como 

con micro-influencers de todo el mundo.

Social média
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CORPORATE OVERVIEW

THANK YOU

K�p  in  tou�

CORPORATE OVERVIEW
Th�k you

Departamento comercial

monique@mollybracken.com

Departamento de Comunicación
communication@mollybracken.com


