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TODAS LAS MARCAS



LILI SIDONIO, creadora

y musa de la marca con su

propio nombre.
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La historia de Molly Bracken se extiende mas alla de las fronteras y el tiempo;
en la campifa irlandesa de los afios 20, donde las fotos color sepia de una joven
descubiertas por Catherine y Julian Sidonio se convertiran en la auténtica fuente de
inspiracion para estos amantes de la moda. Un legado uUnico que los creadores de la
marca quisieron transmitir a través de colecciones que mezclan lo bohemio con lo
retro chic.

En nace Molly Bracken, una marca dedicada a la mujer de hoy,
compuesta por hermosas piezas con estampados y colores exclusivos.

En , dard a luz a Mini Molly, la
marca para las mas pequefias de la
familia.

Posteriormente, en , se lanza la
primera capsula de Lili Sidonio. La
musa y disefiadora de esta coleccion
con toques arty pop es la hija menor
de los creadores, Lili, que por aquel
entonces tenia solo 14 afios.

En y nace la primera linea
loungewear: La Maison by Molly
Bracken.

serd un afio histérico con el
gran lanzamiento de la coleccién de
bafio: Le Bain de Molly Bracken. Una
nueva forma de expresar los puntos
fuertes de nuestras marcas: colores,

Julian STDONTO - CEO

Catherine SIDONIO - Codirectora y directora artistica
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estampados  exclusivos,  detalles,
materiales ligeros y sutiles.

En , Lili Sidonio, enriquece su
coleccion de verano con una gama de
trajes de bafio con los estampados
divertidos y coloridos caracteristicos de
la marca, a su vez, Gabrielle presenta
para la misma temporada una coleccion
con un estilo bohemio y glamuroso
actualizado.

CORPORATIVO
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NUESTRAS CIFRAS

CORPORATIVO

puntos de venta

trabajadores

MOLLY % BRACKEN

paises

5 continentes

4‘ Mmarcas
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CAPSULAS

COLECCION MUJER « SPORTSWEAR »
20 A 40 ANOS
ADN Y ESTILO : SPORTSWEAR

COLECCION INFANTIL
8 A16 ANOS
ADN Y ESTILO : BOHEMIO/GIRLY ROCK

CORPORATIVO

MOLLY #BRACKEN
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FECHAS CIANVE

CORPORATIVO

CREACION NUEVO DISENO DEL INVIERNO 2016: INVIERNO 2017 : DESAROLLO LANZAMIENTO LILI SIDONIO ]__Q
DE LA SUDADERA (: Y :) LOGO MOLLY BRACKEN LANZA  MOLLY BRACKEN DELPROGRAMA [ [\ o0 Eocion (: Y :) LANZA SU LINEA
POMPON, LA COLECCION CAPSULA  CREA LA MARCA DE RSC, DEDICADO LA MAISON DE BARIO
O PRENDAICONO  pmmmmms|  M1OLLY BRACKEN  LILI SIDONIO PREMIUM | A LA CAUSA SOCIALN BY MOLLY BRACKEN N N
DE LA MARCA LANZA SU PAGINA Y MEDIOAMBIENTAL S ABRIELLE
WEB FIRMA COMPROMISO PRESENTS HER O
«CERO PIELES STYLE
ANIMALES» SPRING-SUMMER
N N ) ~ ~ L
—@ @ @ @ @ L @ @ @ @ @ @ L = L 4 = @ -
w
CREACION CREACION VERANO 2016 : VERANO 2017 : MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLYBRACKEN NEW ! S
DE LA MARCA DE LA MARCA MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN CELEBRA SUS 10 LANZA SU NUEVA LANZA 3 : b
MOLLYBRACKEN MINI MOLLY Y LA MARCA CREA LA MARCA AROS. PLATAFORMA B2B NUEVAS LINEAS o MOLLY BRACKEN o
FRANCESA GABRIELLE LE SOIR @
«ARMOR LUX» REDISERO DE SUS THres NOMBRADA w
EMPRESA DEL ANO
CREAN UNA e LE SPORT S >
EAPSg - CREACION DE UN S
TALLER DE DISENO (@]
DE 1.000 M2 EN LA s

SEDE

* LANZAMIENTO DE
LOS «<RENDEZ-VOUS
MODE» EN DIRECTO

Lili Sidonio coleccion S/S 25

Molly Bracken coleccién S/S 25

Creacién de Mini Molly

Comida en el campo, Molly Bracken - archivo
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MOLLY %#BRACKEN @

Nuestras oficinas
Puntos de ventas

FRANCIA
ANDORRA
ESPANA
PORTUGAL

+de 7600

EUROPA

PAISES BAJOS ALEMANIA

BELGICA AUSTRIA
LUXEMBURGO GRECIA

SUIZA ESTONIA
ITALIA LETONIA

4 ( Francia, Espana, Inglaterra y EE.UU.)

LITUANIA
POLONIA
IRLANDA

INTERNACIONAL

EE.UU. CHINA MEXICO
CANADA HONG KONG CHILE
AUSTRALIA JAPON ECUADOR
NUEVAZELANDA COREA DEL SUR COSTA RICA

GRAN BRETANA  EMIRATOS ARABES UNIDOS PUERTORICO

IMPLANTACION

MOLLY &% BRACKEN
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IMPIANTACION 360°

LILI SiDomge “

Mo
BRAchYr_t

WHO’S NEXT

MAGIC VEGAS
MAGIC NASHVILLE
COTERIENYC
ATLANTA APPAREL
DALLAS APPAREL
CHICAGOCOLLECTIVE

VANCOUVER METRO
SHOW

MIAMI SWIM SHOW
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NUESTROS
MARKETPLACE

LA REDOUTE

EL CORTE
INGLES

SHOWROOM
PRIVE

VEEPEE ...

DISTRIBUCION

MOLLY % BRACKEN
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e/é Las marcas de Molly Bracken estan ahora disponibles en una plataforma
de reposicion profesional, lo que permite a los clientes que trabajan en temporada
gestionar su reposicion de forma agil y organizada.

Este nuevo recurso logistico ofrece la oportunidad de ver toda la coleccion,
descubrir nuevos estilos y completar los pedidos iniciales, para gestionar mejor la
temporada y optimizar el rendimiento.

X5 LANGUE MOLLY#&#BRACKEN MON COMPTE

MOLLY BRACKEN ~ LILI SIDOKeD ~ GIRLS ~
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POSISIONAMIENTO DE MARCA

#’C’/M/g/

Molly Bracken ofrece looks retro-bohemios y vintage,
marcados por con un toque francés con acento anglosajon.

Dedicada a mujeres activas que buscan una moda femenina
y responsable a buen precio. Molly Bracken propone colecciones
atemporales y con disefios espectaculares.

Los estampados exclusivos de la marca, las formas, los
materiales y los colores representan el dia a dia de una mujer segura

de si misma que busca un look coémodo y con multiples opciones.

MOLLY BRACKEN

MOLLY #BRACKEN
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Lili Sidonio destaca con su estilo pop y urbano con toques artisticos.

Reinventa con inspiracion los modelos icénicos de los afios 80 y 90,
se divierte replanteando los clasicos codigos preppy y rock, ademas de los must-
haves de nuestro armario en un nuevo juego de volimenes y materiales.

Cortes vanguardistas y formas oversized, toques llamativos, aires
extravagantes : LILI SIDONIO nos introduce en su universo de moda con ligeros
acentos britanicos, como si fuese un regreso a los origenes... un armario versatil
como el soflado por las jovenes de hoy en dia.

LIILI SIDONIO

MOLLY #BRACKEN
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LIILI SIDONIO
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IMAGENES DECAMPARY

MOLLY % BRACKEN
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POSIGIONAMIENTO DE MARCA

#’C’/M/g/

Un armario para nifias de 8 a 16 afos, desde preadolescentes hasta
adolescentes, una coleccién con acentos boho-rock, que da prioridad a
materiales, colores y detalles.

MOLLY BRACKEN GIRL

MOLLY #BRACKEN
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MOLLY BRACKEN GIRL

MOLLY #BRACKEN
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GABRIELLE

VAVAN
-

POSIGIONAMIENTO DE MARCA

J'C'/M/g/

Dedicada a una mujer activa y en busqueda de un look delicado y unico,
Gabrielle ofrece un posicionamiento estilistico con elegancia bohemia y glamour.

Con un enfoque eco-responsable, Gabrielle reinventa las piezas iconicas del
estilo crucero, con materiales sutiles y refinados.

GABRIELLE

MOLLY #BRACKEN
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LE SOIR
par

MOLLY&#BRACKEN

FC/M/S/

POS%@IONAMIENTO DE MARCAL

La coleccion «Le Soir by Molly Bracken» combina la elegancia y la pureza en
hermosos tonos pastel y elegantes longitudes.

Los maxivestidos, los monos fluidos y los vestidos formales completan el
vestuario con un espiritu sutiimente chic.

LE SOIR

MOLLY % BRACKEN
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Le Bain
par

MOLLY# BRACKEN

Frens

Catherine Sidonio ha disefiado una coleccion completa dedicada al bafio.
Respondiendo con sutileza a los coédigos de estilo de Molly Bracken, 80 piezas de inspiracion roman-
tica y bohemia nos llevan al sol con feminidad...
Las piezas de ganchillo de estilo ibicenco se conjuntan con faldas largas caladas y pequefios ves-
tidos halter, los colourblock se combinan con estampados, los materiales de purpurina aportan brillo y
glamur a los trajes de bafio creando siluetas perfectas para una salida nocturna, sutiles estampados de
animal print destacan en bafiadores con un solo hombro, también, pantalones fluidos y pareos ligeros

con motivos vegetales y coloridas palmeras se hacen eco de la exuberancia del verano.

LE BAIN

MOLLY #BRACKEN
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LA MAISON 2
par
MOLLY & BRACKEN
Y Y
POSKCIONAMIENTO DE MARCA
%C/m/% .
Nuestros nuevos estilos de vida son la fuente de inspiracion para las colecciones de z)
«La Maison par Molly Bracken». Catherine Sidonio, nuestra disefiadora, combina a la perfec- =
cion los looks de teletrabajo con el deseo de estar y sentirse guapa en casa. ;‘
o
s

Una combinacion de prendas chic a la par que comodas con estampados lleva-
dos a conjuntos y kimonos, punto fino, rasos delicados o tejidos fluidos. Una coleccion de
loungewear muy femenina y colorida.
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COMUNIDAD
FACEBOOK

COMUNIDAD
INSTAGRAM

COMUNIDAD
TWITTER

COMUNIDAD
TIK-TOK

COMUNIDAD
LINKEDIN

PROGRAMA DE
INFLUENCERS

COLABORACIONES

COLABORACIONES
CON LA PRENSA
AND REDES
SOCIALES

SORTEOS Y
CONCURSOS

ACCIONES DE
CO-BRANDING

MARKETING

MOLLY % BRACKEN

Page 21



MEDIOS
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Molly Bracken comunica y tiene una visibilidad global a
escala internacional.

Prensa, publicidad, TV, influencers, acciones de
co-branding, redes sociales, colaboraciones..., nuestras
marcas estan presentes en todos los medios y formatos
de comunicacion mas vanguardistas.

MOLLY #BRACKEN
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NEW ROMANCE

Maodern vintage con tocehi wild. Cost & la nueova
eollezione primaverile di Melly Bracken
Verun trienfo di femminilith “sfl incfusie”
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Irkanalene s monma di Julian g & propeio Cahy
dlirettrice artistica def brand, a faccnitan lav
Cioame descrive L madls Meolly Rracken”
addasor dlal dioviderio di vestiee e be donne
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Cosae ba dorias Molly Bescken?
T T T R a——
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e v bensrage: alla e mare: un vero difestyles.
Ci pala del prosgetta Gabriefie?
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CAREZZA

LESHOT SPCTSDE...

CATHERINE

SIDONIO

LA CREATRICE DE LA MARGIE MOLLY
BRACKEM SE RESSOURCE DANS LE SUD,
EMNTRE ART ET NATLIRE. 2 uavsuscs sacousr

Mame si Cotharine Sidonic Yhuel beaucoup
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EM CE MOMENT  Intuition

Une plongée dans un Miami néo-rétro
avec la nouvelle collection Lili Sidonio

»
'3

Un esprit fun, coloré et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
colorblock, signatures flashy et piéces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains qui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

MEDIAMEDIOS

MOLLY #BRACKEN
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Recard | Comew da Manhi | Negésiar | S3bada | Flash | Vitas | CMTY |

“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os
nossos clientes adoram’, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca
francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo

da moda internacional

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,
mas a sua criagéo foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,
nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a
papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gam
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negécio’, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a C¢
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d
Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

quelz Maquia | Must | Ciasstcades | Laja 3 Assnaluras | Emprege | Publicidade | Ceofina Media

LAY/ L

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. Est nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90.Tal como a mae, a Lili ama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

esa. Uma fgur a que simboliza a v
era pos-itoriana. Depos da guers, a5 mulheres, enquanto mulh

s

A pandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

c i Bracken'
um intafge chipios shes. s e, srnos o s Pt
o

nidades nternacionas de modo  chegarmos

Atualmente, no mundo da moda, est a ser dada muita

t nop producio. Como
‘marc dvel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas coleges?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken &, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.

MEDIOS

MOLLY #BRACKEN
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COMUNIDAD
INSTAGRAM. FACEBOOK Y TIKTOK

REDES SOCIALES

MOLLY %
BRACKEN
@mollybracken_official Molly Bracken Officiel @mollybracken_official
moliybracken ofiicial @ S e Cosnow s
/) & Molly Bracken Officiel L 2>
| - HRacien

@mollybracken_official

66 3006 265K

- m ME ssaga v

Fashion Brand designed in France

",
e

MOLLY #BRACKEN
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[
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COMUNIDAD

INSTAGRAM, FACEBOOK, TIKIOK

lilisidonio_official

30,1k seguidores

Misidonio_official @ SusHel e Cemtae A e

LILI SIDONID - sty

WO OO &

Lili Sidonio

3,2 K seguidores

Lili Sidonio
1,7 K followers

< Lili Sidonio AN
Le
Mg
ofNo
@lilisidonio_official

31 1748 45,2K

Suivis Followers J'aime
7 Message 2y -
Rock, Pop & Preppy

#liliciub &
Designed by Lili Sidonio

(i) LIVE

&

REDES SOCIALES

MOLLY #BRACKEN
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PROGRAMA, DE INFIUENCERS

—C Lo prl ol o

REDES SOCIALES

Las influencers o prescriptoras de marca es una de nuestras principales vias para
dar visibilidad a nuestras marcas a nivel internacional. FRANCIA, ESPANA, ITALIA, PORTU-
GAL, ALEMANIA, BELGICA, INGLATERA, EEUU, CANADA, GRECIA, IRLANDA ...

Colaboramos de forma regular tanto con conocidas y reputadas influencers como
con micro-influencers de todo el mundo.

wondetercre ([EEER Comacter 2 s
Z Z 333 publications 124 Kfollowers 1171 suiviels
3 = ——
= = :
= ~ ¥
o~ o~ >
e - o
] ] & =
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ILENIA ZANETTI
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909 publications
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MOLLY#BRACKEN

Departamento comercial
monique@mollybracken.com

Departamento de Comunicacion
communication@mollybracken.com
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