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LILI SIDONIO, créatrice et

égérie de sa propre marque.

[ertreprese

Lhistoire de Molly Bracken s'étend au-dela des frontieres et du temps,
dans la campagne Irlandaise des années 20 ou les photos sépia d'une jeune femme
découvertes par Catherine et Julian Sidonio deviendront une réelle source d'inspiration
stylistique pour ces deux passionnés de mode. Un héritage et une histoire unique
que les deux créateurs de la marque ont voulu transmettre a travers des collections
mixant boheme et rétro chic.

Forts de leur expertise mode, ils créent en 2008 Molly Bracken, une marque
dédiée aux femmes d'aujourd’hui, composée de belles pieces faisant la part belle aux
imprimés exclusifs et a la couleur.

, donnera naissance a
Mini Molly, une collection pour petites
filles. Puis, en 2016 c’est une premiere
collection capsule Lili Sidonio. L'égérie
et designer de cette collection aux
accents arty pop et graphique, n'est
autre que leur fille cadette Lili, alors
agée de 14 ans lorsqu'elle crée la
marque éponyme.

et seront
l'opportunité de lancer une gamme
loungewear La Maison par Molly
Bracken.

, Sera une année phare
avec un lancement majeur : Le Bain
par Molly Bracken. Une nouvelle fagon
d'exprimer les forces de nos marques
- couleurs, imprimés exclusifs, détails,

Julian SIDONTO - CEO

Catherine SIDONIO - Co-dirigeante et directrice artistique
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matieres légeres et subtiles.

, Lili Sidonio enrichit a
son tour sa collection d'été par une
gamme de maillots de bain reprenant
les codes fun et colorés de marque,
quand Gabrielle présente pour la méme
saison, un style revisité, dédié au
chic-bohéme et au glamour assumé.
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pays

5 continents

4 marques
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NOS MAROUES 4 MARQUES/4 CAPSULES

GABRIELLE s

i ADN STYLE: CHIC BOHEME
i *  MATIERES ECO-RESPONSABLE ET RECYCLEES

CORPORATE

MOLLY &% BRACKEN BRANDS

COLLECTION FEMME
25-45 ANS
ADN STYLE : LOUNGEWEAR VINTAGE BOHEME

COLLECTIONS CAPSULES

Le Sport { COLLECTION FEMME
par i 20A40ANS
oL E v BRACKEN i ADN STYLE: SPORTSWEAR

COLLECTION FEMME

LILI SIDONIO

ADN STYLE : POP, ARTY, GRAPHIC

COLLECTION GIRLS
8 A 16 ANS
ADN STYLE : BOHEME,GIRLY ROCK
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CORPORATE

CREATION REFONTE HIVER 2016 : HIVER 2017 : DEVELOPPEMENT LANCEMENT DE LILI SIDONIO ]_Q
DU PULL POMPON, DU LOGO. MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN D'UN PROGRAMME |—| LA COLLECTION (: Y : ) LANCE SA GAMME
PRODUIT PHARE CREE UNE CREE LA MARQUE RSE, DEDIE AU LA MAISON SWIMWEAR
O DE LAMARQUE MOLLY BRACKEN ~ COLLECTION PREMIUM SOCIAL ET A N PAR N ( \ I
LANCE SONSITE ~ CAPSULE LENVIRONNEMENTAL MOLLY BRACKEN GABRIELLE
DE VENTE LILI SIDONIO PRESENTE SON
Q O EN LIGNE O o STYLE
ENGAGEMENT DE LA PRINTEMPS-ETE
N N MARQUE POUR LE ZERO N N N 2023 ( N\ I
MATIERE ANIMALE
8
F =z
: &
—@ @ @ @ @ @ @ @ @ @ L @ L @ L = @ Z
w
CREATION CREATION ETE 2016 : ETE 2017: MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN NEW ! z‘)
DE LA MARQUE DE LA MARQUE MOLLY BRACKEN MOLLY BRACKEN FETE SES 10 ANS. LANCE LANCE 3 £ <
MOLLY BRACKEN MINI MOLLY ET LA MARQUE CREE LA MARQUE REFONTE DES SANOUVELLE NOUVELLES >
FRANCAISE GABRIELLE LOGOS. PLATEFORME GAMMES * MOLLY BRACKEN @
«ARMOR LUX» BTOB LE SOIR NOMMEE o
CREENT UNE LE BAIN ENTREERISEDE -
COLLECTION LE SPORT LANNEETPM 4
i « CREATION D'UN >
ATELIER DE O
DESIGN DE 1000 M2 s

* LANCEMENT DES
«RENDEZ-VOUS
MODE» EN LIVE

"
X
[

Molly Bracken collection S/S 25 Lili Sidonio collection S/S 25

Lancement Mini Molly

Déjeuner sur I'herbe, Molly Bracken - archive
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MOLLY %#BRACKEN @

Nosbureaux [J 4 ( France, Espagne, Angleterre et USA )

Les points de vente

FRANCE
ANDORRE
ESPAGNE
PORTUGAL
PAYS-BAS

+ de 7600
EUROPE
BELGIQUE GRECE

LUXEMBOURG AUTRICHE
LIECHTENSTEIN POLOGNE
SUISSE ALLEMAGNE
ITALIE IRLANDE

ESTONIE
LETTONIE
LITUANIE

INTERNATIONAL

CANADA
USA
MEXIQUE
EQUATEUR
CHILI

COSTARICA

PORTO RICO
ROYAUME-UNI
EMIRATS ARABES UNIS
JAPON

HONG KONG
CHINE

COREE DU SUD
AUSTRALIE
NOUVELLE ZELANDE

IMPLANTATION

MOLLY &% BRACKEN BRANDS

Page 6
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LILI Sinopge |

Moy
BR ArLkYat

U WHO'S NEXT

Z MAGIC VEGAS

S MAGIC NASHVILLE
< COTERIENYC

) ATLANTA APPAREL
DALLAS APPAREL
CHICAGOCOLLECTIVE

VANCOUVER METRO
SHOW

MIAMI SWIM SHOW

NOS MARKET PLACES

LA REDOUTE

EL CORTE
INGLES

SHOWROOM
PRIVE

VEEPEE ...

DISTRIBUTION

MOLLY &% BRACKEN BRANDS
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Cette ressource logistique donne l'opportunité de visualiser la totalité
04 des collections, de découvrir de nouveaux modeles et de compléter ainsi
les commandes initiales, pour mieux piloter la saison et optimiser sa

performance.

Les marques Molly Bracken sont a présent disponibles sur une
plateforme professionnelle de réapprovisionnement, permettant aux clients
actifs de la saison, la gestion de leur réapprovisionnement de maniere réactive et
organisée.

X5 LANGUE MOLLY#&#BRACKEN MON COMPTE

MOLLY BRACKEN ~

LILI SIDOKeD ~ GIRLS ~
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MOLLY BRACKEN

POSEHONNEMENT DE IAMAROUE

#’C’/M/g/

Molly Bracken revisite un vestiaire aux codes a la fois rétro-bohemes et
vintages, empreints d’'une French Touch.

MOLLY % BRACKEN BRANDS

Dédié a une femme active qui cherche une mode résolument féminine
et responsable a prix accessibles, Molly Bracken propose des collections
intemporelles, riches en themes.

Incarnés par des prints exclusifs propres a la marque, formes, matieres,
couleurs accompagnent la journée d'une femme a la recherche d'un vestiaire
multiple et confortable, telles ses envies.
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Lili Sidonio excelle dans son style pop et urbain aux accents arty.

Elle revisite avec inspiration les modeles iconiques des années 80 a 2000,
s'amuse a réinventer les codes preppy et rock, réinterprete les Must-Haves dans
un jeu nouveau de volumes et de matiéres.

Formes edgy et oversize, signatures flashy, allures décalées : la marque LILI SIDONIO
nous emmene dans son univers branché aux accents pop ou preppy, comme
un retour aux origines... pour un vestiaire multiple tel que le désirent les jeunes

femmes d’aujourd’hui...

LIILI SIDONIO

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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LIILI SIDONIO

Driitops -~ Et 2075

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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MOLLY BRACKEN GIRL

POSTHONNEMENT DE IAMAROUE

#’C’/M/g/

MOLLY % BRACKEN BRANDS

Un vestiaire 8 a 16 ans, des pré-adolescentes aux adolescentes, une col-
lection aux accents rock bohémes, donnant la primeur aux matiéeres, aux
couleurs et aux détails.
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MOLLY BRACKEN GIRL

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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GABRIELLE

VAVAN
-

U/ C’/M/g/

Dédiée a une femme active et alarecherche d’'un vestiaire upgradé, Gabrielle
offre un positionnement stylistique au chic bohéme et au glamour assumé.

Dans une démarche éco-responsable, Gabrielle décline des piéces ico-
niques a l'esprit croisiere, aux matieres subtiles et raffinées.

GABRIELLE

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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LE SOIR
par

MOLLY&#BRACKEN

POS%IJONNEMENT DE TAMARQUE

#*C’/M/g/

La collection «Le Soir par Molly Bracken» allie élégance et pureté dans de
beaux pastels et d'élégantes longueurs.

Maxi dresses, combinaisons fluides et robes de cérémonie permettent de
parfaire la garde-robe dans un esprit au chic subtil.

LE SOIR

MOLLY &% BRACKEN BRANDS
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LE BAIN

Le Bain
par

MOLLY#BRACKEN

Foens

Catherine Sidonio a pensé une collection compléete dediée au bain.

Répondant avec subtilité aux codes stylistiques Molly Bracken, 80 pieces aux inspirations
romantigues et bohémes nous amenent au soleil tout en féminité...

Des pieces crochet fagon Ibiza se coordonnent avec de longues jupes ajourées et de
petites robes dos nu, les beaux unis color block matchent avec des imprimés coordonnés, les
matieres glitter a I'esprit clubbing jouent la brillance et se coordonnent a des sorties de bain au
chic glamour, des imprimés subtilement animaliers gagnent les maillots de bain one shoulder,

MOLLY % BRACKEN BRANDS

les pantalons fluides, les paréos légers, quand des pieces au theme végétal, motifs palmiers et
colorés, font écho a la luxuriance de I'été.
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LA MAISON <
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MOLLY## BRACKEN
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POSEHONNEMENT DE TAMAROUE w
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En créant «La Maison par Molly Bracken», notre créatrice Catherine Sidonio s'est <
inspirée de nos nouveaux mode de vie alliant a la fois télétravail et envie d'étre belle a la S:
maison. E
Un vestiaire chic et confortable, déclinant les imprimeés de la ligne principale dans g

de beaux ensembles a 'esprit kimono. Mailles fines, satins délicats, matieres fluides com-

posent cette collection loungewear féminine et colorée.
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MARKETING
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PARTENARIATS
PRESSE ET
RESEAUXSOCIAUX

COMMUNAUTE
INSTAGRAM

MOLLY &% BRACKEN BRANDS

COMMUNAUTE
FACEBOOK JEUX CONCOURS
COMMUNAUTE
TWITTER

COBRANDINGS

COMMUNAUTE
TIK-TOK
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PATENAIRIATS

COMMUNAUTE
LINKEDIN

PROGRAMMES
an) INFLUENCEUSES
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MEDIA

PRESSI INE
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Molly Bracken c’est une communication et une visibilité

globale a l'international.

Presse, affichage, TV, influenceuses, cobranding,
réseaux sociaux, partenariats, nos marques sont présentes
dans tous les médias et les formules de communication a la

pointe de I'innovation.

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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NEW ROMANCE

Maodern vintage con tocehi wild. Cost & la nueova
eollezione primaverile di Melly Bracken
Verun trienfo di femminilith “sfl incfusie”
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CATHERINE

SIDONIO

LA CREATRICE DE LA MARGIE MOLLY
BRACKEM SE RESSOURCE DANS LE SUD,
EMNTRE ART ET NATLIRE. 2 uavsuscs sacousr
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EM CE MOMENT  Intuition

Une plongée dans un Miami néo-rétro
avec la nouvelle collection Lili Sidonio

»
'3

Un esprit fun, coloré et glossy nous met dans I'ambiance du Miami des années 80. Imprimés
colorblock, signatures flashy et piéces iconiques amusantes jalonnent la collection de prét-a-
porter et de maillots de bains qui reprennent les mémes codes

Qui est Lili Sidonio 7

MEDIA

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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Recard | Comew da Manhi | Negésiar | S3bada | Flash | Vitas | CMTY |

“E um estilo essencialmente feminino, definido por padroes e cores exclusivas.

Este espirito boémio dos anos 70 marca as nossas colegdes e & isso que os

nossos clientes adoram’, conta Julian Sidonio, codiretor da prestigiada marca

francesa Molly Bracken, que J4 se tornou um verdadeiro sucesso no universo
da moda internacional

A historia de Molly Bracken vai além das fronteiras e do tempo. A marca é francesa,

mas a sua criagéo foi inspirada nas fotografias de uma jovem mulher tirada na Irlanda,

nos longinquos anos 20. Molly, a mulher irlandesa da fotografia, elegante, feminina e
forte, é nada mais nada menos do que a avé de Julian Sidonio.

Para os criadores da marca, Julian e a sua mulher Catherine - que também a
papel de diretora artistica -, 0 objetivo e visao das diferentes colegdes é transi
heranga, historia distinta e detentora de uma nostalgia quase mistica.

"Com a Molly Bracken, queria criar uma marca que estivesse em sintonia con
tempos, oferecendo a todas as mulheres um estilo distinto a um prego contrc
por isso que as nossas marcas incluem muitos modelos, com uma vasta gam
cores e tamanhos. As colegbes destinam-se a todos os estilos femininos. Esta
do nosso modelo de negécio’, reflete o codiretor, em entrevista exclusiva a C¢
sobre as mensagens e valores que pretende transmitir as mulheres através d
Bracken, como homem por detrés de uma marca feminina mas também cor

quelz Maquia | Must | Ciasstcades | Laja 3 Assnaluras | Emprege | Publicidade | Ceofina Media

LAY/ L

De quem foi a ideia de ter a Lili a desenhar e a dirigir essa
linha?

Foi uma ideia conjunta e partilhada. Temos um espirito empreendedor e adoramos
moda. Est nos nossos genes. A minha filha Lili Sidonio tinha uma visao de moda
muito pessoal... os modelos que queria, os estilos que queria encarnar como jovern e
hoje como mulher jovem. Codigos urbanos e artisticos com referéncias aos anos 80 e
90.Tal como a mae, a Lili ama arte e dela extrai muitas referéncias, mas mais
contemporaneas: pop art, abstrata ou arte cinética. Estudou na Central Saint Martins
School e esta agora no King's College, ambas em Londres, para alargar os seus
conhecimentos e a sua viso do mundo. E definitivamente uma designer e uma
mulher que decide o seu proprio destino.

Molly Bracken a

Como nasceu a Molly Bracken?

Urna figur

era pos-itoriana. Depos da guers, a5 mulheres, enquanto mulh

s

A pandemia teve impacto no negécio? O coméreio retalhista
ainda esti "vivo e bem"?

c i Bracken'
um intafge chipios shes. s e, srnos o s Pt
o

nidades nternacionas de modo  chegarmos

Atualmente, no mundo da moda, esta a ser dada muita

nop producio. Como
‘marc dvel, que deuaMolly
Bracken no sentido de criar uma forma mais sustentavel para
as novas coleges?

MODA, NOSTALGIA E
IRREVERENCIA: JULIAN
SIDONIO E O HOMEM POR
TRAS DA MARCA FEMININA DO
MOMENTO

0 nome desta marca francesa é dedicado a avé de Julian, uma mulher elegante, feminina e forte.

03 DE ABRIL DE 2023
Méxima
undada em 2008 e atualmente com mais de sete mil pontos de venda em todo o

mundo, a Molly Bracken &, segundo Julian, dedicada as mulheres de hoje, com pecas
intempestivas revisitadas.

MEDIA

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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COMMUNAUTE

INSTAGRAM, FACEBOOK ET TIKIOK

@mollybracken_official

153k abonnés

molybracken_official @ i v Cosdoer s

f
| moiivae
| ARACKEN

MO

S 1 paw wo da Virky b Lz
PPt bt

Liva  Molly Bracken Official
ARACKEN A e s

Molly Bracken Officiel

116 k abonnés

Pubslications o ram

|y o ¥

s o i 1. Deam el i |

www.mollybracken.com

@mollybracken_official
3 k followers

& Molly Bracken Officiel L 2>

@mollybracken_official

66 3006 265K

m Myetrm v

Fashion Brand designed in France

",
e

SOCIAL MEDIA

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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COMMUNAUTE:

INSTAGRAM, FACEBOOK ET TIKIOK

lilisidonio_official

30,1k abonnés

Misidonio_official @ SusHel e Cemtae A e

&9 s

LILI SIDONID

WOD B OO -

Lili Sidonio

3,2 K abonnés

www.lilisidonio.com

Lili Sidonio
1,7 K followers

< Lili Sidonio AN
|-
Mg
ofNo
@lilisidonio_official
31 1748 452K
Suivis Followers J'aime

7 Message 2y -

Rock, Pop & Preppy
#liliciub &
Designed by Lili Sidonio

(i) LIVE

&

SOCIAL MEDIA

MOLLY % BRACKEN BRANDS
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SOCIAL MEDIA

Linfluence est I'un de nos leviers majeurs pour faire connaitre nos marques a I'échelle
internationale. FRANCE, ESPAGNE, ITALIE, PORTUGAL, GRECE, ALLEMAGNE, BELGIQUE, UK,
USA, CANADA, IRLANDE ... Quotidiennement, nos marques opérent des collaborations avec des
micros et macros influenceurs du monde entier.

— e

3333 publications @A kfollowers 1171 suiviiels

Aurors Delie Rose [
1B auroradeflerose.

Haly © | Art - Feshion | Travels | Vegetatian & Aimal Lover %
Contact aur roradelieroset @gmail com 1+

KEN

Al
A

MOLLY % BRACKEN BRANDS

@auroradellerose

@alejandraayestaranm

INFLUENCEUSES MOLLY BRAC(
INFLUENCEUSES MOLLY BRACKEN
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MOLLY#BRACKEN

Service commercial
contact@mollybracken.com

Service communication
communication@mollybracken.com

Gor o st
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